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一、  課程目的：為使本系同學能應用所學，並針對實務問題進行深入探討，規

劃｢行銷與流通管理實務專題製作｣課程，訂定行銷與流通管理實務專題製作

實施要點(以下簡稱本要點)。  

二、  課程安排：本專題課程，區分為「行銷管理實務專題」、「流通管理實務

專題」、｢創意企劃或創新、創業企劃專題｣，分別依據學生職(就)業性向與研

究興趣選項修習之。  

三、  實施方式：  

1. 分組：每班以 6~8 組為原則，依學生組隊，但為求達到學習效果，老師可視

實際情形依學生課業成績表現為依據調整各組成員。  

2. 題目之選定與實施： 各組成員確定後，可自行就以下類別內容，提出專題

題目及實施計畫，並經指導老師同意後實施。 

(1)行銷管理實務專題：專題選定某一創新(意)商品為對象，就該商品之產業

特性、市場調查、4P 行銷、SWOT 分析、STP 分析、行銷策略、物流運輸、

人力資源、財務規劃、生產、組織、網路行銷、創新創業等內容之一部份

或全部問題作為專題研究主題；期末報告以能參加研討會發表為主要目標

或參加校際行銷企劃競賽為主要目標。  

(2)流通管理實務專題：專題選定某一行業之物流、運輸、倉儲、配送等相關

流通管理與物流運籌活動為研究主題，以能參加研討會發表為主要目標。 

(3)創意企劃案或創新、創業企劃專題：包含緣起、創意企劃主題原始想法、

企劃預計達成之目標、企劃命名、LOGO 與 Slogan、企劃策略規劃、企劃

活動之具體行動方案（含企劃時程、企畫組織人力編制）、預算編列、風

險評估與計畫可行性分析、結論；期末報告以能參加校際創意、創新、或

創業之企劃競賽為主要目標。 

 

3. 專題製作撰寫之「行銷與流通管理實務專題製作」報告書內容重點或內容包

刮下列項目(期末報告書格式另訂之)：  

 

A. 題目 

B. 摘要(200~500 字)  

C. 關鍵字(3~6 個)  

D. 研究動機與目的  

E. 研究限制(可能遭遇之困難及解決途徑)  



F. 文獻回顧  

G. 研究方法與研究架構  

H. 研究流程 

I. 研究主體內容 

J. 結論與建議 

K. 參考文獻 

L. 組員之工作分配  

 

四.  學期成績計算方式：  

內容及同學表現，由指導老師評分。(另行公布) 

1. 第一學期「行銷與流通管理實務專題-規劃與提案」學期成績之計算：指導老

師佔 100%； 

2. 第二學期「行銷與流通管理實務專題-執行與製作」學期成績之計算：指導老

師佔 60%，專題成果報告競賽成績佔 40%。  

五.  實施時程：  

1. 分組於「行銷與流通管理實務專題-規劃與提案」課程開始上課後二週內完

成，並於各指導老師背景介紹公佈後三週內選定指導老師。  

2. 「行銷與流通管理實務專題」題目經與指導老師討論同意後訂定，並報備系

辦公室公告。  

3. 於該課程開課學期結束前一個月實施「行銷與流通管理實務專題成果發表

會」，並進行競賽觀摩。  

六、 本要點經系務會議通過後實施，修正時亦同。  

    


